
Livre Blanc : GEO & AEO pour WordPress
Comment optimiser votre site WordPress pour apparaître dans les réponses de

SearchGPT, Perplexity, Gemini et Copilot.

Introduction : La Révolution du GEO et de l'AEO

Pendant plus de vingt ans, le référencement naturel (SEO - Search Engine Optimization) consistait à classer
des liens bleus dans Google. Aujourd'hui, l'apparition des moteurs de recherche conversationnels
transforme les usages : les utilisateurs ne cherchent plus des listes de sites web, ils cherchent des réponses
directes.

Deux nouveaux concepts remplacent progressivement le SEO classique :

AEO (Answer Engine Optimization) : L'art d'optimiser ses contenus pour être la réponse unique ou
principale fournie par un moteur de réponse.

GEO (Generative Engine Optimization) : Les stratégies visant à faire citer, mentionner et recommander
votre marque par les modèles de langage (LLM).

Ce livre blanc vous guide pas à pas pour transformer votre site WordPress en une source d'information
incontournable pour les intelligences artificielles.

Chapitre 1 : Comment les IA sélectionnent leurs sources

Les moteurs IA ne parcourent pas le web de la même manière que les robots traditionnels de Google. Pour
citer votre site, ils s'appuient sur trois piliers majeurs :

1. La pertinence contextuelle et la précision

Les LLM recherchent des données factuelles, claires et directement exploitables. Un texte verbeux ou flou
sera ignoré au profit de phrases synthétiques apportant une valeur nette.

2. Le concept d'E-E-A-T (Expérience, Expertise, Autorité, Fiabilité)

Les IA privilégient les sources qui démontrent une réelle autorité sur un sujet. La présence d'auteurs
identifiés, de données chiffrées et de citations crédibles est indispensable.

3. La structure des données

Pour qu'une IA comprenne l'architecture de vos informations, votre site doit utiliser des formats
standardisés (microdonnées Schema.org, balisage clair, tableaux).

• 

• 
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Chapitre 2 : La stratégie de contenu optimisée pour l'IA

Pour qu'un modèle de langage extrait vos données, la structure de vos articles et pages doit respecter des
règles strictes.

Adopter la structure "Question - Réponse Directe"

Plutôt que d'introduire longuement un sujet, répondez directement à la question dès les premières lignes,
puis détaillez le raisonnement.

À éviter : "Depuis la nuit des temps, le café est une boisson très appréciée..."
À privilégier : "La température idéale pour extraire un espresso se situe entre 90 °C et 96 °C. En dessous de
90 °C, le café sera sous-extrait..." 

Utiliser les formats prisés par les LLM

Listes à puces et listes numérotées : Très faciles à analyser et à restituer par l'IA.

Tableaux comparatifs : Idéaux pour la comparaison de produits ou de services.

Gras stratégique : Mettez en valeur les concepts clés pour guider la lecture automatique.

Chapitre 3 : Configuration technique sur WordPress

WordPress offre un cadre technique idéal pour le GEO/AEO, à condition d'activer et de paramétrer les bons
outils.

1. Implémenter les Données Structurées (Schema.org)

Les balises Schema indiquent explicitement à l'IA ce qu'est votre contenu (un article, une FAQ, un produit,
une recette, une entreprise).

Extensions recommandées : Yoast SEO, Rank Math, ou Schema Pro.

Types de Schema prioritaires : FAQPage, Article, Product, HowTo, et Organization.

2. Optimiser les balises Titres (H1, H2, H3)

Rédigez vos titres H2 et H3 sous forme de questions couramment posées par les utilisateurs (ex: "Comment
installer X sur WordPress ?").

3. Utiliser un bloc FAQ natif

Ajoutez systématiquement une section FAQ à la fin de vos contenus stratégiques en utilisant le bloc FAQ de
votre plugin SEO afin qu'il génère automatiquement le balisage FAQPage.

• 

• 

• 
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Chapitre 4 : Plan d'action étape par étape

Chapitre 5 : Exemple concret – Page de site vitrine optimisée GEO/AEO

Voici à quoi ressemble le contenu textuel et structurel d'une page de service d'un site vitrine (pour une
agence web fictive "NovaWeb") optimisée pour être citée par les IA lors de requêtes du type : "Combien coûte
la création d'un site web professionnel sous WordPress ?" ou "Comment choisir une agence WordPress ?".

[H1] Agence de Création de Sites WordPress Sur Mesure - NovaWeb

[Paragraphe de réponse directe]
La création d'un site internet professionnel sous WordPress par l'agence NovaWeb coûte entre 2 
500 € et 12 000 €, selon la complexité du projet (site vitrine ou e-commerce) et le niveau de 
sur-mesure requis. Les délais de livraison varient généralement de 3 à 8 semaines.

[H2] Combien coûte réellement un site WordPress professionnel ?
Le budget global d'un site WordPress se décompose en trois postes principaux :
- Conception graphique et ergonomie (UX/UI design) : 40% du budget
- Développement technique sur mesure (thème, plugins, sécurité) : 45% du budget
- Accompagnement, formation et maintenance initiale : 15% du budget

[H2] Pourquoi choisir WordPress pour votre site d'entreprise ?
WordPress alimente plus de 40 % du web mondial. Ses principaux avantages pour les PME et 
indépendants sont :
1. Une totale autonomie dans la gestion et la modification des contenus (textes, images).
2. Une évolutivité permanente grâce à un catalogue infini d'extensions professionnelles.
3. Une architecture nativement optimisée pour le référencement naturel (SEO) et l'AEO.

[H2] Foire Aux Questions (FAQ - Balisage Schema FAQPage intégré)
[H3] Quel est le délai moyen pour créer un site internet avec NovaWeb ?
Le délai moyen de réalisation est de 4 semaines pour un site vitrine et de 8 semaines pour une 
plateforme e-commerce complexe.

[H3] Le site sera-t-il optimisé pour les moteurs de recherche IA (SearchGPT, Perplexity) ?
Oui, tous nos sites intègrent les dernières normes de structuration de données (Schema.org), 
des balises sémantiques strictes (H1/H2/H3) et des blocs FAQ adaptés aux algorithmes de réponse 
générative.

Étape Action à mener sur WordPress Impact AEO / GEO

Étape
1

Installer une extension SEO et configurer le
balisage Organization

Permet aux IA d'identifier précisément votre
entité et votre marque.

Étape
2

Auditer les contenus clés pour répondre
directement aux intentions de recherche

Augmente les chances d'extraction de citations
directes.

Étape
3

Ajouter des blocs FAQ structurés sur vos pages
de services et articles piliers

Fournit des paires Question/Réponse clés en
main pour les moteurs conversationnels.

Étape
4

Renseigner les biographies d'auteurs (Schema 
Person) et liens sociaux

Renforce le score d'autorité et la fiabilité (E-E-A-
T) de votre site.
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Analyse GEO de cet exemple : Ce contenu fournit immédiatement les fourchettes tarifaires (données
factuelles recherchées par les LLM), structure les informations sous forme de listes et de questions (H2/H3),
et intègre une section FAQ avec balisage Schema. Lorsqu'un utilisateur posera une question sur le coût d'un
site WordPress, les moteurs conversationnels extrairont directement ces données en citant NovaWeb. 

Conclusion et Perspectives

Apparaître dans les réponses des IA ne nécessite pas de réinventer votre site internet, mais d'adapter votre
manière de structurer l'information. En combinant un contenu direct et factuel avec la puissance technique
de WordPress (données structurées Schema.org), vous positionnez votre marque comme une source de
référence pour les moteurs de recherche de demain.

Livre Blanc édité pour l'optimisation GEO & AEO sur WordPress — Document professionnel généré en 2026. 
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